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Tematică și bibliografie 

pentru proba scrisă a concursului organizat în vederea ocupării postului de referent de specialitate la 

Facultatea de Sociologie și Asistență Socială 

 

Tematica: 

- Utilizarea noilor tehnologii de comunicare în scopul promovării activităților derulate în cadrul 

facultății și atragerii de noi studenți; 

- Utilizarea platformelor digitale relevante și softurilor specializate pentru crearea de conținut 

multimedia; 

- Conceperea și implementarea de strategii de marketing și promovare în cadrul facultății; 

- Procedura de comunicare a Facultății de Sociologie și Asistență Socială; 

- Manualul de identitate vizuală Facultății de Sociologie și Asistență Socială și Manual Identitate 

Vizuală Universitas Claudiopolitana – 2021; 

- Platforma WordPress pentru crearea de conținut în limbile română și engleză pentru pagina web 

a facultății. 
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