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INFORMATII PUBLICE PRIVITOARE LA CONCURSURI

Leiras

Egyetemi kar neve

Politika-, K6zigazgatas- és Kommunikaciétudomanyi Kar

Egyetemi intézet neve

Kommunikacio, Kézkapcsolatok és Reklam Intézet

Allas szama

26

Beosztas megnevezése

Egyetemi adjunktus

Az allaskeretben szerepld targyak neve

- A kozkapcsolatok alapjai

- Turisztikai kézkapcsolatok

- Kozosségi média menedzsment
- Médiatervezés

Tudomanyteriilet

Kommunikaciotudomanyok

Meghirdetett allas leirasa

A meghirdetett allas oktatasi, kutatasi és adminisztrativ
szerepvallalast feltételez. Az oktatoi és kutatdi tevékenységnek
Osszhangban kell lennie a Babes-Bolyai Tudomanyegyetem
altal meghatarozott mindségi standardokkal és célkittizésekkel.
A meghirdetett allaskeretben szerepld targyak oktatasa magyar

nyelven zajlik.

A meghirdetett allasra jelentkezd az alabbi feltételeknek

sziikséges megfeleljen:

- Az allasra jelentkez6k  szamara elvaras a
kommunikaciétudomanyok teriiletén szerzett doktori
(PhD) fokozat megléte.

- Az allasra jelentkez6k kutatéi tevékenysége
Osszhangban kell legyen az allaskeretben meghirdetett
tudomanyteriilettel, valamint az allaskeretben szerepld
tantargyakkal.

- Az allasra jelentkezdk megfeleld ismeretekkel kell
rendelkeznitik a tudomanyteriilethez kapcsolédo
kutatasokat illetéen, amit korabbi kutatéi és
publikacids tevékenységiik révén tudnak igazolni.

- Az allasra jelentkez6knek igazolniuk kell a
meghirdetett tantdrgyak oktatasdhoz sziikséges
nyelvismeretet az alabbi mddok egyikén: eurdpai
szinten elismert Cl-es fokd nyelvvizsga magyar
nyelvbdl, magyar nyelvli felséfoku végzettség, és
legalabb 9 hoénapot feldleld6 magyar nyelvl tanulas

vagy az adott orszagban valo tartézkodas.




Munkakoér bemutatasa

Az allaskeretben meghirdetett tantargyak oktatasa, heti
rendszerességgel megtartott el6adasok és
szemindriumok keretében.

Szakdolgozat-iranyitas, tutori tevékenység és heti
rendszerességgel tartott konzultaciok.

Kutatéi tevékenység egyéni kutatéi célkitlizések
mentén a kommunikaciétudomanyok tertiletén.
Adminisztrativ feladatok ellatdsa: a magyar nyelvl
intézet online feliileteinek menedzselése (weboldal és
kozosségi média oldalak).

A szdbeli bemutaté id6pontja

2023. januar 27./ 9:00 ora

A szobeli bemutat6 helyszine

Str. Minerilor 85. szam, Kolozsvar / T3 terem

A versenyvizsga szerkezete

A bizottsag az aldbbi szempontok mentén értékeli a
jelolteteket: az egyéni portfolio értékelése az el6zetesen
benyujtott dokumentacié alapjan (a végsé értékelés
75%-a) és a szébeli bemutatd értékelése (a végso
értékelés 25%-a). A szdbeli bemutato az egyetemi kar
székhelyén, a dokumentumban jelzett helyszinen és
idépontban torténik.

A bizottsag az el6zetes témakorok és bibliografia
alapjan meghatarozza a szdbeli bemutato6 tematikat és
ezt kozli a jelentkezdkkel 48 6raval a szobeli bemutato
kezdése el6tt e-mailben, valamint a kari weboldalon.
A jeloltek altal megtartott szobeli bemutato id6tartama
legalabb 30 perc, a szobeli bemutato végén pedig a jelolt
koteles valaszolni a bizottsdg és/vagy jelenlévd
kozonség altal feltett kérdésekre.

A jeldltek altal leadott portfolié értékelése soran a
bizottsag figyelembe veszi a szakmai publikaciok
mindségét, illetve a jelolt egyéni hozzajarulasat a

meghirdetett allas tudomanyteriiletéhez.

Tematika és bibliografia

A szdbeli proba magyar nyelven zajlik, az alabbi témakorok

egyikének mentén:

Integralt kommunikacié a médiatervezésben. Az ATL
és BTL média csatornak kolcsonhatasa.

A médiatervezés aktudlis megkozelitései. A PESO
modell, mint kommunikdcids keretrendszer.

A tervezés szerepe a kozkapcsolati kommunikacios
stratégiak kidolgozasaban.

A vallalatok tarsadalmi felelésségvallalasa, mint
kozkapcsolati kommunikacios stratégia.

A vizudlis identitds szerepe a  turisztikai
kommunikdcidban. Desztinaciok logdi és jelmondatai.
A helymarka markaértékének mérése. Orszagok és
varosok rangsorolasa.
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Hatékony kommunikaciés stratégiak kidolgozasa a
kozosségi média oldalakon.

A szegmentdci6 szerepe a  kommunikacids
kampanyokban. A demografiai megkozelitésektdl a
buyer persona kidolgozasaig.
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A versenyvizsga menetének bemutatasa

A meghirdetett allas felterjesztése és jovahagyasa az
intézeti tandcsban, a kari tandcsban és a BBTE
szenatusaban.

Az allasok meghirdetése az aktudlis torvények mentén,
beleértve az egyetem honlapjan torténé nyilvanos
meghirdetést.

A versenyvizsga bizottsagok felallitasa, valamint
jovahagyasa a kari tanacsban és a BBTE szenatusaban.
A versenyvizsgara valo jelentkezéshez sziikséges
dokumentacié  Osszeallitdsa és  benyujtasa a
versenyvizsga-naptar altal meghatarozott hataridék
mentén.

A teljesitmény-kritériumok teljesitésének ellendrzése a
benytjtott  dokumentumok alapjan a  BBTE
szabalyzatainak megfeleléen (Metodologia de concurs
pentru ocuparea posturilor didactice si de cercetare vacante
in Universitatea "Babes-Bolyai”)

A versenyvizsga-bizottsag kihirdeti a szdbeli préba
tematikajat és értesiti a jelolteket 48 draval a szdbeli
proba el6tt. A szdbeli proba a jelen dokumentumban
meghatarozott helyszinen és id6pontban keriil
megszervezésre.

A versenyvizsga-bizottsag értékeli a jeloltek altal
benyujtott dokumentaciot, értékeli a szobeli bemutatot
és értékeld jelentést készt a jeloltekrol.

A versenyvizsga-bizottsag elkiildi az értékeld
jelentéseket a kari vezetésnek, amiket a kari tandcs
targyal és azok eredményét titkos szavazassal hagyja
jova.
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